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Wir suchen die Marke Bocholt

Was macht Bocholt attraktiv und lebenswert? Was verbinden die
Bocholterinnen und Bocholter mit ihrer Stadt? Wir wollten es
wissen.

Jetzt ist es ist soweit: Die Ergebnisse sind dal

Die Ergebnisse aus dem gesamten Markenbildungsprozess wurden am 17. April um 19 Uhr
im Ratssaal des Historischen Rathauses offentlich vorgestellt.

Wie schon im September in der Auftaktveranstaltung haben sowohl Peter Pirck
(Brandmeyer Markenberatung) als auch Prof. Dr. Sebastian Zenker (Copenhagen Business
School) die Ergebnisse vorgetragen und die Essenz als "Marke Bocholt" prasentiert. Die
fiinf Starken Bocholts, die ca. 2000 Teilnehmerinnen und Teilnehmer durch die Beteiligung
an der Online-Befragung Anfang des Jahres herausgearbeitet haben iiberzeugen. Sie sind
der Kern der Stadtmarke Bocholt. Es war ein erkenntnisreicher und interessanter Abend, an
dem iiber 100 interessierte Bocholterinnen und Bocholter teilgenommen haben.
Nachfolgend sind der Kern der Stadtmarke Bocholt abgebildet sowie die
Ergebnisprasentation als Download herunterzuladen.

B Der Kern der Stadtmarke Bocholt

Die positionierenden Starken der Marke im Uberblick

Die Niederlande vor der Tir Fahrradfreundliche Stadt

Bochalt hat eine einzigartige Lage an der Schnittstelle

Wie vielleicht keine andere Mittelstadt Deutschlands ist
Bocholt durch das Fahrrad gepragt: Kurze Wege in der
Stadt, gute Fahrradwege und eine starke Verankerung in
der Beviélkerung - beginnend mit dem Schulweg per Fietse
- zeichnen die Fahrradstadt Bocholt aus.

von Miinsterland, Ruhrgebiet und Niederrhein. Was
Menschen jeden Alters jedoch am meisten an Bocholts
Lage schatzen, ist die unmittelbare Ndhe zu den
Niederlanden.

Starker Wirtschafts-

und Hochschulstandort

Die innovative Westfélische Hochschule und die von
einem gesunden Mittelstand mit vielen Familien-
unternehmen gepragte Wirtschaft machen Bocholt zu
einem starken Standort mit attraktiven Jobperspektiven.
Sichtbares Zeichen von Bocholts Wirtschaftskraft ist dabei
der Industriepark.

Historie und Natur im Stadtbild

Am Stadtbild schatzt die Bevolkerung besonders, dass
Bocholt ,genau die richtige GréBe" hat. Weitere sehr
positiv bewertete Facetten sind die historischen
Gebdude/Platze wie das Historische Rathaus sowie die
Natur (Stadtwald, Aa/Aasee), die zugleich viel Raum
fir Outdooraktivitaten bietet.

Stadt mit starker Gemeinschaft

Trotz einer Grdfe von Gber 70.000 Einwohnern wird in Bocholt Gemeinschaft gelebt - hier ,kennt man sich”
und pflegt durch ein starkes Ehrenamt und zahlreiche (Sport-)Vereine das Miteinander in der Stadt. Wichtige
Kristallisationskerne der Gemeinschaft sind dabei auch die Bocholter Kirmes und der Wochenmarkt

Die Uberschriften sind nicht als , Slogans” zu verstehen!

Brandmey'er
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Die Ergebnisprasentation steht im untenstehenden Bereich zum download zur
Verfligung.
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Hintergrund zur Markenbildung Bocholt

u D ot

Was macht Bocholt lebenswert?

Das Biiro Brandmeyer wurde in einem Auswahlverfahren im April 2023 vom Aufsichtsrat
der Wirtschaftsforderungs- und Stadtmarketing Geslleschaft Bocholt ausgewahlt und
beauftragt.

Mit der Frage "Fiihlen Sie Bocholt?" sind wir gemeinsam im September mit einer
Auftaktveranstaltung in die Suche nach der Marke Bocholt gestartet. Uber 170 an Bocholt
interessierte Menschen sind unserer Einladung gefolgt, haben mitdiskutiert und haben ein
Gespiir fiir das Thema bekommen.

In den anschlieRenden Wochen folgten Interviews mit Menschen aus der Bocholter
Stadtgesellschaft sowie Marken-Camps fiir unterschiedliche Zielgruppen mit einer
engagierten Beteiligung. Drei Formate, die den Biirgerbeteiligungsprozess deutlich
machen.

In dem vierten Format - der Online-Befragung - wurden auf der Grundlage der Ergebnisse
aus den Interviews und Marken-Camps Fragen zu lhrer personlichen Wahrnehmung tiber
Bocholt gestellt. Dabei ging es nicht um lhr Wissen iiber Bocholt, sondern um lhre
subjektive Meinung.
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Alle Ergebnisse aus den vier Beteiligungsformaten wurden ausgewertet und es wurde die
DNA der Marke Bocholt herausgearbeitet. Das Ziel dabei war und ist, dass die Starken

gestarkt und das Bocholter Lebensgefiihl mit einer klaren Stadtmarke vermittelt wird.

Kontakt

Wirtschaftsforderungs- und Stadtmarketing

Gesellschaft Bocholt mbH & Co. KG

Osterstralle 23 (Eingang Liebfrauenplatz)

46397 Bocholt

Tel. +49 28712949330
E-Mail an das Stadtmarketing_ senden

E-Mail an die Wirtschaftsforderung senden

Offnungszeiten
Mo. - Do. 9.30-16.30 Uhr
Fr.9.30-13 Uhr

Ludger Dieckhues

Geschiftsfiihrer Wirtschaftsférderung/
Stadtmarketing

9 E-Mail senden
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Maren Weitauer
Citymanagement
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