www.bocholt.de/en/marke

We are looking for the Bocholt brand

What makes Bocholt attractive and worth living in? What do the
people of Bocholt associate with their city? We wanted to know.

Now the time has come: the results are in!

The results of the entire branding process were presented to the public on 17 April at 7 pm
in the council chamber of the historic town hall.

As at the kick-off event in September, both Peter Pirck (Brandmeyer Markenberatung) and
Prof Dr Sebastian Zenker (Copenhagen Business School) presented the results and the
essence of the "Bocholt" brand. The five strengths of Bocholt, which around 2000
participants identified by taking part in the online survey at the beginning of the year, are
convincing. They are the core of the Bocholt city brand. It was an insightful and interesting
evening in which over 100 interested Bocholters took part. The core of the Bocholt city
brand and the presentation of the results can be downloaded below.

B Der Kern der Stadtmarke Bocholt

Die positionierenden Starken der Marke im Uberblick

Fahrradfreundliche Stadt

Wie vielleicht keine andere Mittelstadt Deutschlands ist
Bocholt durch das Fahrrad gepragt: Kurze Wege in der
Stadt, gute Fahrradwege und eine starke Verankerung in
der Bevélkerung - beginnend mit dem Schulweg per Fietse
- zeichnen die Fahrradstadt Bocholt aus.

Die Niederlande vor der Tiir

Bochalt hat eine einzigartige Lage an der Schnittstelle
von Miinsterland, Ruhrgebiet und Niederrhein. Was
Menschen jeden Alters jedoch am meisten an Bocholts
Lage schatzen, ist die unmittelbare Nédhe zu den
Niederlanden.

Starker Wirtschafts-
und Hochschulstandort

Die innovative Westfélische Hochschule und die von %
einem gesunden Mittelstand mit vielen Familien-
unternehmen geprégte Wirtschaft machen Bocholt zu
einem starken Standort mit attraktiven Jobperspektiven.
Sichtbares Zeichen von Bocholts Wirtschaftskraft ist dabei m
der Industriepark.

Historie und Natur im Stadtbild

Am Stadtbild schatzt die Bevolkerung besonders, dass
Bocholt ,genau die richtige GréBe" hat. Weitere sehr
positiv bewertete Facetten sind die historischen
Gebdude/Platze wie das Historische Rathaus sowie die
Natur (Stadtwald, Aa/Aasee), die zugleich viel Raum
fiir Outdooraktivitaten bietet.

Stadt mit starker Gemeinschaft

Trotz einer GroRe von Gber 70.000 Einwohnern wird in Bocholt Gemeinschaft gelebt - hier ,,kennt man sich”
und pflegt durch ein starkes Ehrenamt und zahlreiche (Sport-)Vereine das Miteinander in der Stadt. Wichtige
Kristallisationskerne der Gemeinschaft sind dabei auch die Bocholter Kirmes und der Wochenmarkt.

Die Uberschriften sind nicht als , Slogans” zu verstehen!

© Brandmeyer Markenberatung Hamburg

The results presentation is available for download in the area below.
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Background to branding Bocholt

What makes Bocholt worth living in?

Biiro Brandmeyer was selected and commissioned by the Supervisory Board of
Wirtschaftsforderungs- und Stadtmarketing Geslleschaft Bocholt in a selection process in
April 2023.

With the question "Do you feel Bocholt?" we started the search for the Bocholt brand
together with a kick-off event in September. Over 170 people interested in Bocholt accepted
our invitation, joined in the discussion and got a feel for the topic.

In the weeks that followed, interviews with people from Bocholt's urban society and brand
camps for different target groups with committed participation took place. Three formats
that clearly illustrate the citizen participation process.

In the fourth format - the online survey - questions were asked about your personal
perception of Bocholt based on the results of the interviews and brand camps. This was
not about your knowledge of Bocholt, but about your subjective opinion.

All results from the four participation formats were analysed and the DNA of the Bocholt
brand was worked out. The aim was and is to reinforce the strengths and convey Bocholt's
attitude to life with a clear city brand.
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Contact

Wirtschaftsforderungs- und Stadtmarketing

Gesellschaft Bocholt mbH & Co. KG

Osterstralle 23 (entrance Liebfrauenplatz)

46397 Bocholt

Phone +49 2871 29 49 33 0
Send e-mail to the city marketing

Send e-mail to the business development department

Opening hours
Mon. - Thurs. 9.30 a.m. -4.30 p.m.
Fr.9.30-13h

Maren Weitauer

Citymanagement
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Ludger Dieckhues

Geschiftsfiihrer Wirtschaftsfoérderung/
Stadtmarketing
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